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Resumo: O café, importante commodity para o mercado brasileiro, alterna periodos de
grande atividade com outros de retracéo, tanto pelo ciclo bianual da cultura, quanto por
fatores inerentes ao mercado, que fazem com que os precos negociados em bolsas, sofram
quedas e altas constantemente. Porém, mesmo em meio a essa variabilidade do mercado, o
Brasil continua sendo o maior produtor de café no mundo, sendo Minas Gerais, Espirito
Santo, Sdo Paulo e Bahia os estados que mais produzem e comercializam essa commodity.
Tendo em vista a importancia da producdo e comercializacdo do café para a economia
brasileira, o presente trabalho tem por objetivo caracterizar o atual cenario do café no Brasil
e no mundo, bem como, as formas de comercializacdo e atual situacdo da commodity tanto
na bolsa como em mercado fisico. Utilizou-se o método de abordagem qualitativo para o
desenvolvimento da pesquisa e classificou-se quanto aos fins como descritiva e quanto aos
meios como documental e bibliogréfica. O desenvolvimento da pesquisa permitiu uma melhor
compreensao dos fatores que influenciam tanto na producéo e comercializa¢éo do café, como
a espécie, clima e demais fatores da cadeia produtiva, bem como em sua comercializacao,
que sofre influéncia direta por politicas de exportacdo, especulacfes e cotacBes da bolsa
internacional.

Palavras-chave: Commodity; Coffea arabica; Coffea robusta.

1. Introducgéo

Embora descoberto hd cerca de mil anos na Absinia, hoje Etidpia (area central da
Africa), o café teve seu nome originado de uma palavra arabe “gahwa” que significa vinho
(ABIC, 2006). Trazida ao Brasil pelos colonizadores europeus, o café em pouco tempo se
tornou a base da economia brasileira, tendo o pais exportado seus grdos de café desde o final
do século XVIII (MINISTERIO DA EDUCACAO, 2005).

A producdo brasileira de café (arabica e robusta) alterna periodos de grande atividade
com outros de retracdo, em parte devido ao ciclo bianual da cultura (JUNQUIERA, 2005), ou
seja, devido a fatores ndo sistémicos. Porém, fatores inerentes ao mercado, como as
especulacbes que costumam causar altas e quedas do valor do cafe nas bolsas mundiais,
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também colaboram para que o café seja uma das commodities que apresentam maior
variabilidade e riscos no ato da comercializacdo (RIBEIRO, 2006).

Entretanto mesmo em meio a essa variabilidade, o Brasil continua sendo o maior
produtor café do mundo (JUNQUEIRA, 2005). De acordo com a International Coffe
Organization (2014), o Brasil é o maior produtor de gréos de café do mundo h& mais de 100
anos, sendo Minas Gerais, Espirito Santo, Sdo Paulo e Bahia os principais estados produtores
do café brasileiro, o qual é uma das matérias-primas mais importantes no comercio
internacional, jA que o grdo beneficiado da origem a segunda bebida mais consumida no
mundo (ALVES et al. 2009).

Desta forma, tendo em vista a importancia da producdo de café tanto para o mercado
nacional quanto para o mercado internacional, e que o Brasil é o maior produtor desta
commodity, o presente trabalho teve como objetivo apresentar uma caracterizacdo do atual
cenario do café no Brasil e no mundo, bem como, suas formas de comercializagdo e a atual
situacdo da commaodity tanto na bolsa como em mercado fisico.

Apesar do avanco da comercializagdo do café, registrando na safra 2015 vendas acima
da média, com exportacdes 12% maiores e pre¢os 75% mais valorizado para o grdo de café
arébica e 30% para o robusta, em relacéo a safra de 2013/2014, ainda, existe a perspectiva de
desvalorizacdo da cotacdo do cafe, principalmente na bolsa de Nova York para o final da safra
2014/2015, ja que somente entre 0s meses de outubro a marco da safra 2013/2014, a cotacéo
do café recuou 67% na bolsa internacional (CANAL RUAL, 2015).

2. Metodologia

O método de abordagem utilizado foi o qualitativo, pois foram analisados todos 0s
processos de producdo e comercializacdo da commodity café, com o intuito de compreender o
mercado e qual a sua real importancia para a econdmica brasileira e mundial.

Desta forma a pesquisa foi classificada quanto aos fins como descritiva, pois descreve
a cadeia produtiva do café e as principais formas e empresas que comercializam o mesmo.

Quanto aos meios, a pesquisa é classificada como documental e bibliografica.
Documental, pois foram utilizados documentos do setor de producdo do café, assim como a
legislacdo brasileira, e outros documentos normativos que regulamentam a producdo e
comercializacdo do café. E bibliografica, pois para a elabora¢do do presente trabalho foram
utilizados livros, artigos e monografias.

3. Producdo e comercializacdo da commodity Café
3.1 Commaodity café

Commodities (mercadoria em inglés) é o termo utilizado para indicar um tipo de
produto, geralmente agricola ou mineral que apresenta grande importancia para 0 mercado
nacional e internacional, sendo transacionado em bolsas de mercadorias (CUSTODIO, 2006).
As commodities geralmente sdo produtos com pouco ou nenhum grau de industrializagéo,
sendo praticamente indiferentes, e produzidos e comercializados em grande escala
(BRANCO, 2008).

Portanto, o café em grdo ou cru é considerado uma commodity, sendo este um dos
principais componentes do valor da producdo agricola brasileira. A Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA) por meio da Comissdo Nacional de Normas e Padrdes para
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Alimentos (CNNPA) define o café cru ou em grao como “(...) a semente beneficiada do fruto
maduro de diversas espécies do género Coffea principalmente arabica, Coffea liberica Hiern
e Coffea robusta” (BRASIL, 1978).

Pode-se considerar como café beneficiado, aquele que apés a colheita tem sua casca
eliminada, passando por processos que 0 preparam para a comercializagdo ou consumo. No
Brasil as espécies de café mais cultivadas sdo a Coffea arabica e Coffea canéfora
(DAMASCENO e VIEIRA, 2002).

A espécie Coffea arabica, € uma planta caracteristica de clima tropical, apresentando
adaptacOes a climas Uumidos e com temperaturas amenas, apresentando grdos de excelente
qualidade com caracteristicas organolépticas muito apreciadas. Ja a espécie Coffea canéfora,
também conhecida como Robusta, é caracteristica de regifes mais quentes, sendo uma espécie
muito produtiva, porém com caracteristicas organolépticas mais fortes (DAMASCENO e
VIEIRA, 2002), sendo utilizada principalmente para o blend, ou seja, a mistura de graos
provenientes de diferentes espécies (ABIC, 2009).

3.2 Producao Mundial e Brasileira da commodity café

De acordo com Salomdo (2015) a recuperacdo da producdo brasileira de café ira
contribuir para o aumento da producdo mundial de café safra 2015/2016, podendo atingir
producdo de 52 milhdes de sacas de café. Também deve haver aumento na producdo da
Indonésia, que deve ter volume recorde de 11 milhdes de sacas, e em Honduras, chegando a
5,9 milhdes de sacas, enquanto o Vietna deve totalizar 28,6 milhdes (SALOMAO, 2015). Os
dados da ultima safra (2014-2015) estdo presentes no Gréfico 1.
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GRAFICO 1: Producdo mundial — Principais paises produtores volume em mil sacas de 60kg. Fonte: ABIC
adaptado.

O Gréfico 1 evidencia o Brasil como sendo o maior produtor mundial. Segundo
Agéncia Estado (2015) a exportacdo brasileira de café na safra 2014/2015 registrou recorde
historico de 36,49 milhdes de sacas de 60 kg, o que corresponde a um aumento de 6,9% em
relacdo a safra anterior. A receita da atual safra foi de US$ 6,854 bilhdes, representando um
aumento de 28% em relacdo a anterior que foi de US$ 5,356 bilhdes. Quanto ao pre¢o médio,
na safra 2013/2014 a saca custava US$ 156,90 tendo um aumento de 19,7% na safra
2014/2015 (US$ 187,84 a saca) (AGENCIA ESTADO, 2015).
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Agéncia Estado (2015) afirma que nesse primeiro semestre de 2015 77,3% do café
exportado foi da variedade arébica, 12,9% de robusta, 9,7% de sollvel e 0,1% de torrado e
moido. A Europa foi a principal importadora (54% do total embarcado do produto brasileiro)
em seguida a América do Norte com 24%, a Asia, 16% e a América do Sul, 3%.

3.4 Descricdo da cadeia produtiva

Entende-se por cadeia produtiva a relacdo entre diversas etapas de processamento ou
montagem, na qual, os insumos sdo transformados em produtos finais com estreitas relagdes
entre os diversos agentes, contemplando as fases de producéo, transformacao e distribuicéo
dos produtos alimentares (FIEPR. 2003).

Conforme Davies e Goldberg (1957) apud. Carvalho e Bitencourt (2004), cadeia
produtiva agroindustrial é definida como uma sequéncia de operacfes interdependentes que
tém por objetivo produzir, modificar e distribuir um produto.

De maneira mais precisa, a cadeia produtiva do café pode ser dividida como mostra o
Figura 1.
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FIGURA 1 - Fluxograma da Cadeia Produtiva do Café. Fonte: FIERPR (2003).

Como pode ser visualizado na Figura 1, a atividade cafeeira é bastante ampla,
envolvendo agentes que atuam desde a producgdo até a distribuicdo do produto, num sistema
composto por fungdes interdependentes (FRANCO, 2009). A cada etapa da cadeia agrega-se
valor & producdo, chegando-se ao valor agregado pela cadeia & economia do pais produtor
(MAXWELL, 2012).
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A montante do produtor de café localizam-se 0s segmentos de maquinas,
equipamentos, sacaria, agrotoxicos, credito, mao-de-obra, tecnologia, assisténcia técnica,
embalagens, material de consumo, lenha e mudas que se relacionam distintamente
(MOACYR, 2000). Ainda de acordo com o autor, a jusante o produto café é destinado ao
mercado de competitividade da agroindustria cafeeira através de: agentes que realizam o
primeiro beneficiamento; a segunda, quando o produtor comercializa com as torrefadoras e a
terceira quando entrega na cooperativa.

O café verde, uma vez produzido, poderd seguir diversas trajetorias, podendo ser
exportado em grédo diretamente pelo produtor ou por intermédio de cooperativas e corretores.
Se ndo for exportado, 0 grdo podera passar por beneficiamento, sendo utilizado por industrias
de torrefacdo e moagem ou pelas industrias de café soltvel (FIEPR. 2003).

O segundo aspecto determinante da competitividade da agroindustria cafeeira refere-se
ao grau de verticalizacdo de toda a cadeia produtiva, que dizer a integralizacdo existente
dentro do processo que se inicia na producdo cafeeira e passa pelo beneficiamento, torrefagéo,
moagem e solubilizagdo (CARVALHO e BITENCOURT, 2004).

Sendo utilizado pelas torrefadoras, o processo é simples. O café é torrado, moido e
posteriormente vendido ao consumidor final no mercado interno ou externo. Por outro lado, a
industria de solUveis produz cafés em p6 e granulos e tem sua producao voltada ao mercado
externo. Este setor, diferentemente do elo da torrefacdo e moagem, é caracterizado por um
pequeno numero de empresas, mas de grande porte, em uma estrutura oligopolizada (FIEPR.
2003).

Esse aspecto pode ser traduzido pelo fato de que a reducdo dos intermediarios dentro
da cadeia representa um relevante fator para a redugdo dos custos e, portanto, para a
determinacdo do nivel de competitividade. Assim, quanto mais integrada for a cadeia, mais
competitiva devera ser o setor (CARVALHO e BITENCOURT, 2004).

O terceiro indicador da competitividade refere-se a disponibilidade da infraestrutura.
Na verdade, o que dita & competitividade para o setor € o grau de dependéncia dos recursos
para investimento em infraestrutura em relacdo as receitas geradas pela atividade
(MAXWELL, 2012).

Neste contexto, a cooperativa € um agente econdémico que se localiza a montante,
quando repassa aos associados os meios de producdo e, a jusante quando recebe a producdo e
procede a transformacdo e comercializacdo do produto. Na cadeia do café existem 0s grupos
de interesses localizados a montante e jusante da unidade de producdo, objetivando a
manutencdo dos estoques, coordenacdo dos leildes e de programas de melhoria da
competitividade (MOACYR, 2000).

Quanto maior for a receita gerada, maior serd a capacidade de garantir a manutengéo
de infraestrutura necessaria e, portanto, mais competitivo sera o setor. Considerando esses trés
aspectos, determinantes da competitividade, a atividade cafeeira mineira pode ser destacada
por apresentar vantagens comparativas e, diante disso, pode significar um ponto positivo para
a economia brasileira perante a economia mundial (CARVALHO e BITENCOURT, 2004).

3.5 Principais empresas que comercializam a commodity café

O Brasil, maior produtor e exportador mundial de café, e segundo maior consumidor
do produto, apresenta, atualmente, cerca de 290 mil produtores, predominando mini e



N e () i
ot
() >

IX ENCONTRO DE ENGENHARIA
DE PRODUGCAO AGROINDUSTRIAL
19 A 20 DE NOVEMBRO DE 2015

pequenos, em aproximadamente 1.900 municipios, que, fazendo parte de associa¢bes e
cooperativas, distribuem-se em 15 Estados: Acre, Bahia, Ceara, Espirito Santo, Goias,
Distrito Federal, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Pard, Parana, Pernambuco,
Rio de Janeiro, Ronddnia e Sdo Paulo (MINISTERIO DA AGRICULTURA, 2015).

Com dimens@es continentais, o pais possui uma variedade de climas, relevos, altitudes
e latitudes que permitem a producdo de uma ampla gama de tipos e qualidades de cafés
(MINISTERIO DA AGRICULTURA, 2015). Dentre as empresas que comercializam o café
no Brasil se destacam:

GRUPO TRISTAO: compra o café em todo o Brasil e se consolidou no mercado
mundial com a comercializacdo de café verde in natura, com grdos rigorosamente
selecionados para atender aos mercados mais exigentes e que prezam pelo alto padréo de
qualidade. A empresa possui duas unidades para armazenagem e distribuicdo do café, com
capacidade para até 500 mil sacas de café capacidade de armazenamento (TRISTAO, 2015);

COAMO Agroindustrial Cooperativa: atua no mercado interno e externo com
informacdes didrias sobre tudo o que acontece nos mercados. Para dar suporte as suas
exportacBes, conta com um terminal portuério proprio em Paranagua, com capacidade de
embarque de até 3 mil toneladas de produtos por hora (COAMO, 2015);

COCAMAR - Cooperativa de Cafeicultores de Maringa Ltda.: atua no mercado
interno e externo (Europa, Estados Unidos, Asia e América do Sul), com capacidade de
producdo instalada de 45 mil toneladas de café beneficiado/ano (COCAMAR, 2015);

COOCAFE - Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Lajinha/MG: conta com 5
unidades de comercializacdo de café. Atua diretamente em mais de 20 municipios que vivem
basicamente dessa cultura, produzindo cerca de 1 milhdo de sacas de café por ano
(COOCAFE, 2015);

COOXUPE - Cooperativa Regional de Cafeicultores em Guaxupé Ltda: recebe café
produzido em mais de 200 municipios de sua area de a¢do. Atua no mercado interno e externo
e também ampliou o canal de vendas com a implantacdo da loja online (COOXUPE, 2015); e

COOPINHAL - Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Pinhal: possui um
armazém com capacidade de 80 mil sacas para recebimento de café para a posterior
comercializacdo nos mercados nacional e internacional. Também possui sistemas de
comercializacdo de café de qualidade superior através da Internet (COOPINHAL, 20015).

3.6 Comercializacdo da commodity café: bolsa ou fisico

Como os demais produtos agricolas o café, tem a producéo oscilante e formacao do
preco dependente da oferta do produto ao consumidor. A iminéncia de escassez no atacado ou
no varejo gera picos de pregos, sendo esses picos refletidos, imediatamente na cadeia, e reflete
nos setores producdo, atacado e varejo. Estas variacOes de precos proporcionam efeitos
indesejaveis tanto para o produtor quanto ao consumidor (SANTQOS, 2014).

Com o aumento dos retornos dos ativos, em nivel mundial, mais recursos foram
colocados na compra de contratos futuros de algumas commodities tais como cafe,
principalmente, a partir dos anos 2000. As oscilacbes de pregos do café passaram a
fundamentar-se ainda mais no mercado futuro e a sua utilizagdo como ferramenta de
administracdo de risco tornou-se requisito fundamental aos participantes do mercado cafeeiro
(SANTOS, 2014).
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As bolsas internacionais de futuros, teoricamente refletem em tempo real, o preco
justo do café em nivel global, elas sdo necessarias, pois a produgao ocorre em poucas esferas
locais, enquanto o consumo é geograficamente disperso (DAMIANO e BONFA, 2011).

Para Saes et al. (2006) apud. Santos (2014), a formacdo do preco depende muito da
oferta do produto nas regides consumidoras. Qualquer iminéncia de escassez no atacado ou no
varejo altera os patamares, gerando picos de precos. Criar cenarios via célculo das
volatilidades de precos € uma forma de aumentar os esforgos para entender a dindmica de
formacéo de precos entre estes mercados.

As bolsas estdo sujeitas a diversas varidveis, ndo apenas ligadas ao mercado de café.
Consequentemente sdo observadas distor¢bes nos precos dos contratos futuros que podem
prejudicar produtores, industria ou exportadores. De qualquer forma, as oscilacdes de prego
do produto fisico podem desfavorecer os agentes ao piorar 0s precos de venda ou de compra
numa data futura, trazendo prejuizos para atividade (DAMIANO e BONFA, 2011).

Com a maior volatilidade dos juros e do cambio, derivativos financeiros foram criados
e difundidos, mundialmente, com a finalidade de cobertura de riscos e o risco associado a
comercializacdo de café incentivou a criacdo de um mecanismo de protecdo a formacao de
preco (SANTQOS, 2014).

Sendo assim, existe a importancia em se proteger e buscar um fluxo de caixa
previamente definido. As estratégias no mercado de futuros e opg¢bes sdo multiplas, cada qual
com seus respectivos custos, podendo atender a qualquer tipo de necessidade, por isso, sdo
customizadas (Unicas para cada cliente em especifico) (DAMIANO e BONFA, 2011).

3.7 Principais regibes produtoras de café do Brasil

Atualmente o Brasil cultiva aproximadamente 2,256 milhdes de hectares de café,
sendo o maior exportador de café do mundo. Séo cerca de 287 mil, predominando micro e
pequenos produtores (MINISTERIO DA AGRICULTURA, 2015).

De acordo com CONAB (2015), Minas Gerais € o maior produtor de café no Brasil,
correspondendo aproximadamente 50% da producéo brasileira.

A producdo dos estados brasileiro no ano de 2014 sdo apresentados no Quadro 1.

Posicao Estado Producéo (mil sacas) Participacdo (%)
10 Minas Gerais 23341,0 51,5
2° Espirito Santo 11750,0 25,9
3° S&o Paulo 42937 9,5
40 Bahia 24214 53
50 Rondbnia 1557,8 34
6° Parana 1050,0 2,3
7° Rio de Janeiro 292,4 0,6
8° Goias 287,0 0,6
9o Mato Grosso 165,9 0,4

Producéo Total 45159,2 99,5

QUADRO 1 - Producéo de café dos estados brasileiros em 2014.

Dentro do estado de Minas Gerais a regido do sul do estado é a maior produtora de
café do estado e do Brasil, correspondendo a 53,6% da produgcdo mineira e 25,2% da
produgéo nacional (ROMANIELLO; REZENDE, 2011).
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3.8 Comercializacdo da commodity café no Brasil

Segundo Rego (2012), a comercializa¢do de produtos agricolas é uma das mais fortes
do Brasil, sendo o café um dos itens mais valorizados, ja que o Brasil € o maior exportador do
mundo.

O mercado nacional de café foi regulamentado em periodos distintos para solucionar
crises com o excesso de producdo, estabilidade dos precos e, harmonizacéo dos interesses do
capital privado e das politicas do Estado na substituicdo de importaces (SAES, GIORDANO
1997).

De acordo com Carvalho e Bitencourt (2005), o café no inicio do século XX
representou 80 % das exportacdes brasileiras e, teve uma decadéncia para 3% no inicio dos
anos 90.

J4, Segundo Samora (2015), em 2015 j& foram comercializados pelos produtores
brasileiros, 40,65 milhdes de sacas. Esse valor representa cerca de 83% da producéo estimada.

No entanto, os pre¢os do mercado brasileiro estdo em baixa, devido a queda da bolsa
de New York e Londres, iniciando um ritmo de comercializacdo fraco (SAFRAS &
MERCADO, 2015). O mesmo ainda afirma, que alguns fatores que dao sustentacdo ao preco,
tais como a retracdo dos vendedores e a firmeza do doélar no Brasil, melhorando a liquidez do
mercado e ajudando na performance comercial.

4. Considerac0es finais

Ao término do estudo, foi possivel concluir que o café é uma importante commodity
no ambito nacional. Sendo este um dos principais componentes de valor da produgdo agricola
brasileira.

Nota-se que a atividade cafeeira € bastante ampla, envolvendo agentes que atuam
desde a producdo até a distribuicdo do produto, em um sistema composto por funcdes
interdependentes.

O Brasil € o maior produtor de café mundial ha mais de 100 anos. Os principais
estados produtores de café sdo Minas Gerais, Espirito Santo, Sdo Paulo e Bahia,
representando cerca de 90% da producéo nacional.

Outro fator de destaque é que atualmente a comercializacdo de produtos agricolas é
uma das mais fortes do Brasil, sendo o café um dos itens mais valorizados e que apenas 6
empresas de grande porte comercializam a maior parte do café produzido. Principalmente em
bolsa de valores (New York e Londres).

Por fim, constatou-se que as bolsas estdo sujeitas a diversas variaveis nao apenas
ligadas ao mercado de café, como também sofrendo influéncia direta por politicas de
exportacdo, especulacbes e cotagbes da bolsa internacional. Sendo consequentemente
observadas distor¢des nos precos dos contratos futuros o que podem prejudicar produtores,
industria ou exportadores.
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